COMMERCES DE CENTRE-VILLE : LIEU DE SOCIABILITE A PART ENTIERE
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Le Barometre du Centre-ville et des Commerces est depuis maintenant 6 ans un outil incontournable. Il nous permet
de sonder un large echantillon des frangais, de prendre le pouls des nouvelles tendances et de présenter des
resultats fiables et probants sur les attentes des consommateurs. $a reconduction permet d'avoir un véritable état
des lieur annuel.

Cette édition intervient dans un contexte particulier puisque les sondés sont interrogeés 3 la suite de la crise
sanitaire. Cette période met vraiment en valeur le rdle essentiel de nos commerces de proximité et I'attachement
des Francais 3 leur centre-ville. Les Francais plébiscitent par exemple 3 90% les terrasses, faisant partie de l'art de
vivre 3 |3 frangaise.

Ce barométre confirme quil y a de réelles inquiétudes sur Ie devenir du centre-ville, bien que nous agons cette
du programme national Action Coeur de Ville. Le soutien réaffirmé de I'ttat a donc une réelle utilité. On voit que les
elus locauk sont dilleurs de plus en plus sollicités sur l'enjeu de leur ceeur de ville.

Un resultat est particulierement frappant : 9 Frangais sur 10 considerent que consommer en centre-ville reléve plus
que jamais de l'acte citoyen !

Ces chiffres montrent que les habitants ressentent de plus en plus l'importance de ce lieu ouvert et fédérateur,
créateur de lien social, d'appartenance et d'attractivite.

Pierre Creuzet
Directeur fondateur
de Centre-Ville en Mouvement
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Directeur Général Adjoint
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